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Fra vores
ungdomsvenlige
finansordbog

Vores finansordbog er ude!

Her er et par eksempler pa,
hvordan vi forklarer gkonomiske
begreber i et enkelt og
hverdagsnaert sprog, som giver
mening for unge:

£ Budget
Din penge-gameplan: brug
dine penge klogt, og spar
endnu klogere.

Opsparing
Det er fremtids-dig, der
siger tak til nutids-dig.

Likviditet

£ Hvor hurtigt dine penge
kan blive til noget, du
faktisk kan bruge.

Det er netop den slags
begreber, unge mader i
historien, ofte laenge far de har
ord for dem.

Ved at bruge hverdagssprog
skaber ordbogen et faelles
referencepunkt, som unge,
undervisere og ungearbejdere
kan vende tilbage til, nar de taler
om virkelige valg og
beslutninger i livet.
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Kgbenhavn: stedet hvor
fortaellingen tog form

| begyndelsen af juni madtes PROFIT-partnerne i Kabenhavn
for at tage et vigtigt skridt videre: at omsaette forskning og
idéer til en fortaelling, der foles virkelig for unge.

Forestil dig dette: Du har netop faet mere frihed. Dine venner
vil i byen. Din telefon lyser op med et fristende tilbud online.
Samtidig dukker en uventet udgift op. Hvad ger du nu?

Det er netop den type situationer, PROFIT er bygget op
omkring. | stedet for at bede unge om at “leere om gkonomi”,
inviterer projektet dem til at leve den gennem en interaktiv
digital fortaelling, der spejler hverdagens valg, folelser og pres.

Mgdet i Kebenhavn markerede det gjeblik, hvor denne vision
begyndte at tage konkret form.

Forskningsfasen er nu afsluttet, og de indsigter, der er
indsamlet, bruges aktivt i designet af karakterer, dilemmaer
og valgmuligheder i den digitale grafiske fortaelling. De er
med til at sikre, at de situationer, unge mader, er realistiske,
genkendelige og forankret i hverdagens beslutninger.
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T
Nar penge ogsa handler om faolelser: Besag hos Danske Bank

| Kebenhavn fik PROFIT-partnerskabet mulighed for at tilbringe tid sammen med
Danske Banks afdeling for gkonomisk trivsel, ledet af Anne Juel Jargensen.

Det, vi madte dér, bekraeftede pa helt grundlaaggende vis en af PROFIT-projektets
centrale antagelser:

Penge er folelsesladede.

For nogle mennesker kan bare
tanken om penge udlgse angst,
stress eller endda en fysisk reaktion.

Annes arbejde bevaeger sig vaek fra
faste regler og hen imod principper
og stiller et enkelt, men staerkt
spargsmal:

“Hvordan kan dine skonomiske valg
bringe dig teettere pa det liv, du
onsker?”

Denne omformulering ger samtalen
om penge mindre tabubelagt og
mere til et redskab, der kan abne
muligheder.

Sammen udforskede vi en raekke temaer, som nu direkte er med til at forme det
emotionelle lag i PROFITs gamificerede digitale grafiske fortaelling:

e Hvorfor investeringsforstaelse er vigtig for alle familier - ogsa dem med
begraensede ressourcer

e Hvordan gaming-mekanikker og gambling-logikker i stigende grad overlapper, hvor
drenge og unge maend i alderen 17-25 ar i gennemsnit bruger omkring 150 € om
maneden pa kab i spil

o Kennede moanstre i skonomisk adfaerd: piger sparer oftere op, mens drenge oftere
bruger penge pa bekvemmelighed eller forngjelse

e Den staerke pavirkning fra “hurtige penge”-fortaellinger pa sociale medier, hvor
influencere saelger dreammen om gjeblikkelig succes (teenk f.eks. Dubai-influencere)

En stor tak til Danske Bank for at vaere veerter og for at dele deres indsigter i
finansiel tryghed og selvtillid. Udvekslingen bekraeftede mange af vores egne fund og
var med til at skaerpe de principper, der guider PROFIT-projektet: at holde laeringen
konkret, genkendelig og taet pa unges levede virkelighed.
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Storytelling som

Storytelling in a laeringsmotor

Graphic Novel
Format

Et andet centralt gjeblik under modet i
Kgbenhavn var en storytelling-
workshop ledet af illustrator og visuel
storyteller Jessica Lai.

Jessica Lal lllustrations
2025 Jung

Nogle af disse indsigter er nu med til at guide
designet af karakterer og scener i PROFITs digitale
grafiske fortaelling.

VIGTIGE INDSIGTER:

¢ Forteellinger formidler mening ud over ord -
gennem farver, komposition, rytme og
folelsesmaessig stemning

e Visuel storytelling kan understotte
inkluderende laering pa tveers af sprog og
kulturelle kontekster

e Det er vigtigt at definere karaktertraek tidligt,
sa reaktioner og valg forbliver fglelsesmaessigt
sammenhangende gennem hele fortaellingen

¢ Rollen som forzeldre og andre voksne i unges
liv bor ikke undervurderes

Vil du vide mere om Jessicas
Lais arbejde? Besgg hendes
hjemmeside her:
https://jesscplai.com

Var med!

Er du nysgerrig pa, hvordan finansiel laering kan gamificeres?
Bliv en del af PROFITs Community of Practice!

| de kommende maneder vil vi teste tidlige versioner af vores gamificerede
digitale grafiske fortaelling sammen med en mindre gruppe frivillige. Som
medlem af Community of Practice far du tidlig adgang til beta-versionen og
bliver inviteret til at give detaljeret feedback pa forteellingen, det visuelle
udtryk og de interaktive valg.
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